oktoberoctober 2011

SHIUAIALU 14 VAIUVItEYa Ral Wi ia
in za premisljeno rast v obsegu
z okrog 40 zaposlenimi. In
rezultat? Stabilen razvoj,
nobenih velikih nihanj. Niti leta
2008, ko so moc¢no obd&utili
krizo. Padli so za 27 odstotkoy,

vendar niso nikogar odpustili.

lotitve od koncerna Valkarton in tako bo MSK v
celoti druzinsko podjetje. Ampak v poslovanju
ne bo nobenih sprememb. Lastniska povezava
z Valkartonom je bila za majhno podjetje, kot
je MSK, prednost. »Edukacije, strokovno iz-
obrazevanje, informacije, rezultati njihovega
razvojnega laboratorija, spoznavanje novih

+ Ponujajo minimalisti¢ni dizajn
in ve¢funkcionalno embalazo.

materialov in izdelkov, nove tehnologije, obli-
kovalska iskanja v embalaZi, dobava surovin,
kartona, vse to, pa e kaj bi lahko dodal, so
prednosti, kijih je dajala poslovna povezanost s
koncernom Valkarton,« razlaga Sre¢ko Kapun,
ki je prepri¢an, da bo poslovno sodelovanje z
Valkartonom tudi v prihodnje dobro in vzaje-
mno poslovno koristno.

Zanimiva ocena. Pravi,‘da je podjetje MSK
v tem casu dozorelo. Strokovnih znanj je
zdaj v podjetju ve¢. Tudi moznosti za razvoj bo

realizacije. Ustalo je transportna embalaza.
»Nas cilj je, da postanemo vodilni prav z darilno
embalaZo. Valoviti karton je hvalezen material,
dizajn je lahko zelo prijeten, kreiramo lahko
unikatne izdelke. To dokazujemo Ze petnajst
let tudi na Mednarodnem obrtnem sejmu v
Celju. To vedo nasi partnerji, ¢ebelarji, vinar-
ji, lokalne skupnosti in drugi. Odlo¢ajo se za
razli¢ne izdelke, unikatne, in to je izziv za naso
ekipo,«je prepri¢an Sretko Kapun. Se posebej,
ker je zanimanja za darilno embalaZo vse veé.
Trend je sicer $e prepocasen, a gre navzgor.

Unikatni izdelek
ni poceni

Sreéko Kapun ocenjuje, da so dozoreli za
Siritev trga darilne embalaze. Nenehno se
izobrazujejo na podroéju izboljsanja pozna-
vanja oblikovalskih trendov, da bodo lahko
z idejami prepricali partnerje, ki so vse bolj
zahtevni. Uspeli so prinekaterih pomembnih,
velikih firmah. Ponujajo minimalisti¢ni dizajn






