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Barva

narekuje pocutje

arva, ki nas obdaja, je prav goto-
Bvo med tistimi elementi, ki s svo-

jim karakterjem in psiholoskimi
lastnostmi bistveno vplivajo na nase po-
cutje. Nic ne definira notranjega ambi-
enta tako zelo kot to naredi pravilna iz-
bira barv. Zato je pri nacrtovanju gostin-
skega interijera poznavanje psihologije
barv zelo pomembno. Barva je, kot vsak
drug element v prostoru - sporocilo.

Ce se ozremo po barvnih kombinacijah go-
stinskih prostorov v zadnjih desetletjih pri
nas, veinoma ugotovimo, da ustvarjalci v
glavnem niso bili barvno osvesceni, vsaj ne v
tem smislu, da bi barvo uporabljali v korist
pozitivne trine atmosfere. Ve€inoma so prev-
ladovale popolnoma bele stene, temno po-
histvo in subjektivno, naklju¢no izbrani deko-
rativni materiali, ki niso imeli nobene zveze s
sporocilom, ki naj bi bilo namenjeno gostom
— dolo€enim uporabnikom.

Ker ima vsak element (prav tako barva) ne-
ko poslanstvo, sporocilo, nalogo, je pat veli-

ko bolje, da je ta element usklajen z ostalim
interierjem in da deluje v smislu koordinira-
nega sporocila. Govorim o stenah, zavesah,
prtih, pogrinjalih, slikah, itd. Kadar vsi ti ele-
menti barvno med seboj delujejo harmoni-
¢no, to opazimo kot ravnotezje in se v pro-
storu prijetno pocutimo, ne da bi to vedeli
oziroma posebej analizirali, V odsotnosti te
harmonije in ob neusklajenih barvah dobi-
mo lahko razlicne obCutke, ki jih iz prakse
gostinskih interierjev poznamo kot nedomi-
selne, dolgocasne, neuravnovesene, vsiljive,
negativne, bles¢ece, neintimne, neprijetne.
Nedvomno to vpliva neposredno na promet
v dolocenem gostinskem lokalu.

Barvne zakonitosti

Bela barva je barva akcentov, je bleSceda
in vsiljiva, nikakor ne definira prostora, daje
obcutek neskonénosti, Kadar je uporabljena
na najvecjih povrSinah, zaradi svoje domi-
nance prevladuje in v prostoru ne more
ustvariti ravnotezja z drugimi elementi, Sve-
tloba se popolnoma odbije od belih sten, za-
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to sence niso prijetne, temvec sive in hla-
dne. Popolnoma bel prostor je hladen in ne-
domac. Kadar so vse stene in stropi popol-
noma bell, to daje obCutek sterilnosti in ne-
lagodija. V kolikor projekt zahteva belo (npr.
stare kmecke gostilne, ipd.), jo je treba na-
domestiti z rahlo tonirano beZ barvo. Popol-
noma bela naj ostane samo za akcente, npr.
kot ozadje slik ali podobno.

Rumena: odtenki, ki segajo v Sirokem spek-
tru od svetlo rumenkastih do oranine in ce-
lo do rjavkaste v jedilnem ambientu, imajo
pozitiven vpliv, saj ¢loveka navdajo z ob¢ut-
kom vedrine, sonca, radosti. Seveda se bo-
lje obnesejo topli rumeni toni kot hladni, ki
lahko delujejo v mocni intenzivnosti zelo ce-
neno in za restavracije (razen hitre prehra-
ne) niso primerni. V premoé&ni intenzivnosti
pigmenta pri barvanju velikih povr§in lahko
rumena deluje Zivéno in bo pripomogla k te-
mu, da bo gost kmalu odsel. Zelo mocna ru-
mena pa je vedno dobrodosla v uporabi de-
korativnih elementov (npr. prtov).




Zelena: zelena je primerna barva pri uporabi
hrane, vendar samo v doloCenih odtenkih.
Pri tem se je treba izogibati svetlih, rumen-
kasto-zelenih in rjavo-zelenih tonov, pa tudi
nekatere pastelne barve za v restavraciji ni-
so primerne. Najboljsa je temna, lovska ali
pa tudi olivna barva, vendar je potrebno pa-
ziti na kombinacije z ostalimi elementi, ki
morajo biti dovolj mocni, da barva ne pre-
vzame glavne vloge v prostoru,

Rdeéa: zelo primerna v jedilnicah, saj daje
energijo, je prispodoba ljubezni, Zivljenja.
Bolje jo je uporabiti kot akcent ali ozadje in
ne kot glavno igralko. Kot mocna rumena,
je tudi rdeca lahko nevarna, ¢e nima dovol
protiutezi v drugi barvi, zato je potrebno ve-
deti kdaj, kako in kje.

Modra: v gostinstvu naj se uporablja samo,
kadar nastopa v zelo temni, mo¢no pigmen-
tni obliki, ki je ozadje pisanemu dekorju, Pri
tem je treba paziti, da protiuteZ ni sneino
bela. Kadar so modri tudi prti, je potrebno
pravilno izbrati barvo tal in namiznega pri-
bora, saj lahko kaj hitro ustvarimo temacno
in turobno ceneno »menzo«, predvsem pa
zelo hladen prostor. Svetlo modri odtenki v
gostinstvu v nobeni obliki niso zazeleni in
ne vzbujajo teka.

Roza: ni barva, ki bi pozitivno vplivala na ra-
zvoj apetita, zato naj se v gostinstvu ne upo-
rablja.

Vijoliéna: vijoli¢na, lila in vsi odtenki te bar-
ve v gostinskih lokalih pomenijo isto, kot bi
pomenila rde¢a na pogrebu. Nikakor ni pri-
merna za stene in Se manj za prte. To je
barva, ki v sebi nosi posebne znacilnosti, ki
ne vzbujajo dobrih ob&utkov ob prehranjeva-
nju in tudi barvno ni v harmoniji prav z no-
beno hrano, Zato teh odtenkov v gostinstvu
ni priporo¢ljivo uporabljati. Res pa je, da je
lahko zelo temna vijoli¢na tudi zelo bogata,
sofisticirana in celo pozitivna v dologenih
barvnih kombinacijah. A za to je potrebno
precej znanja in poguma, zato se je je bolje
kar izogniti. W

V Parizu odprt
turisticno informativni
urad STO

Slovenska turisti¢na organizacija (STO) se v
letodnjem letu na ve¢ nacinov odziva na
izredno pozitivna gibanja povpraSevanja s
francoskega trga. V skladu s tem potekajo
intenzivne aktivnosti STO na tem trgu, med
njimi tudi najpomembnejsa, otvoritev turi-
sti¢nega informativnega urada v Parizu.
STO uvrséa Francijo med izredno zanimive
in perspektivne trge slovenskega turizma,

zaradi Cesar tam nacrtuje Stevilne promocij-

ske aktivnosti. S 1. marcem 2005 je tako v
Parizu Ze pricel delovati slovenski informa-
tivni turisti¢ni urad, ki deluje v prostorih slo-
venskega nacionalnega letalskega prevozni-
ka Adrie Airways (na naslovu; Office du tou-
risme de Slovénie, 38, Avenue de ['Opéra,
75002 Paris, tel.: +33 (0)1 47 42 85 55,

fax.: +33 (0)1 47 42 00 67, e-mail:
info.slovenie@wanadoo.fr).

Slovenski informativni turisti¢ni urad v Fran-

ciji bo skrbel za izvajanje turisticno-informa-
tivne dejavnosti za javnost, za vzdrievanije
stikov s predstavniki turistiénega gospodar-
stva v drzavi gostiteljici (agencijami, organi-
zatorji potovanj, prevozniki, novinarji...), ter
le-te oskrboval s turistiéno informativnimi in
propagandnimi materiali, vzdrzeval redne
stike s slovenskim turisti¢nim gospodar-
stvom ter spremljal raziskave trga in analize
turistiénih trendov na francoskem trgu.

Veé informacij; livija.kovac@slovenia.info

Oblikovan koncni
predlog vzpostavitve
centralnega
rezervacijskega
sistema za Slovenijo

Slovenska turisticna organizacija (STO) je
letos februarja predstavnikom Direktorata
za turizem Ministrstva za gospodarstvo
predstavila konéni predlog vzpostavitve cen-
tralnega rezervacijskega sistema za Sloveni-
jo (CRS),

V zadnjem ¢éasu je bilo na Slovensko turisti-
¢no organizacijo (STO) naslovljenih vec

vpraSanj posameznikov, podijetij in organiza-

cij o tem., ali je zacel delovati slovenski sple-
tni rezervacijski sistern. V javnosti je nam-
re¢ prislo do zamenjave oziroma do zavaja-
jogih podatkov glede delovanja spletnega

mesta www.hotel.si — hotelskega spletnega
rezervacijskega sistema in centralnega re-
zervacijskega sistema za Slovenijo (CRS).
STO je 11. februarja predstavnikom Direkto-
rata za turizem Ministrstva za gospodarstvo
predstavila konéni predlog vzpostavitve cen-
tralnega rezervacijskega sistema za Sloveni-
jo (CRS). Predlog je pripravljen na podlagi
preteklih aktivnosti v okviru nacrtovanja CRS
in pridobljenih pravnih mnenj o moznostih
vzpostavitve CRS. Predstavljena resitev pred-
postavlja razpis s strani Ministrstva za gos-
podarstvo in sicer za izbor ponudnika rezer-
vacijskega sistema in posrednika, ki bo z re:
zervacijskim sistemom upravljal. Z oprede-
lienimi pogoji, tehnicnimi in vsebinskimi
zahtevami bo razpis podpiral nacionalni in-
teres, to je omogocil vkljucitev v CRS vsem
slovenskim turisticnim namestitvam in ne le
hotelom. Razpis bo predvidoma razpisan v
letoSnjem maju. V kolikor bo razpis uspe-
Sen, se bodo lahko prvi ponudniki v rezerva-
cijski sistem vkljugili Ze konec leta 2005.
Vzpostavitev in delovanje CRS kot centralne
rezervacijske tocke in dodatnega prodajne-
ga kanala za slovensko turisticno ponudbo
je podprto tudi v Programu vlade za leto
2005 in opredelieno kot eno od prioritetnih
projektov Ministrstva za gospodarstvo. Pro-
jekt CRS temelji na raziskovalnih aktivno-
stih, vezanih na rezervacijske sisteme, ana-
lize trga, mednarodne trende in poznavanje
pravnih vidikov vzpostavitve CRS. Tako stra-
tegija vzpostavitve CRS posebe] zagovarja
gospodarnost in smotrnost vzpostavitve
enotnega rezervacijskega sistema za Slove-
nijo in ne tevilnih posami¢nih rezervacij-
skih sistemov. Z vklju&itvijo CRS na Sloven-
ski informacijski turistiéni portal (STIP) se
bo turisti¢no gospodarstvo izognilo razdro-
bljenosti in nepreglednosti razpoloZljivosti
turisti¢ne ponudbe ter nepovezanosti rezer-
vacijskih sistemov, kar povzro€a zmedenost
na strani uporabnikov.

V zacetku marca je na spletnem mestu
www.hotel.si zacel poskusno delovati hotel-
ski spletni rezervacijski sistem, ki ga je ra-
zvilo zasebno podjetje. Spletni portal je v pr-
vi vrsti namenjen hotelom, ki tudi sicer upo-
rabljajo hotelski rezervacijski sistem istega
ponudnika. V medijih se je omenjeni rezer-
vacijski sistem mestoma pojavijal kot »prvi
slovenski spletni rezervacijski portal«, kar je
do neke mere zavajajote. Ne gre namre€ za
portal, ki bi zdruZzil in ponujal vse slovenske
turisti¢ne kapacitete, ampak le tiste hotele,
ki se bodo vanj vkljucili. Ve¢ informacij:

livija.kovac@slovenia.info W
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